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今年 9 月 5 日是我国第十一
个“中华慈善日”，今年主题是“弘

扬慈善文化 践行慈善惠民”。围

绕这一重要时间节点，连日来多

地先后开展了丰富的主题宣传活

动。慈善市集、公益展览、数字公

益、慈善捐赠……众多兼具创新、

有温度、接地气的活动安排，掀起

了全民参与公益慈善热潮。

将慈善融入日常生活场景

在首都北京，由北京市民政局

指导、首都公益慈善联合会主办的

第十一个“中华慈善日”主题活动

暨第六届北京慈善文化创享会如

期启动。《公益时报》记者在现场了

解到，此次活动分为展览展示、慈

善市集、致敬榜样、成果发布、荣誉

颁发、联合发布等板块，重点反映

“十四五”以来北京市各级党政机

关、爱心企业、慈善组织和爱心人

士共同参与“慈善北京”建设的创

新实践。

活动期间，首都公益慈善联

合会、北京市慈善协会发起设立

北京市社区发展慈善联合基金及

北京市新就业群体关爱联合基

金，旨在助力新就业群体关爱和

社区慈善发展两大民生热点。首

批承诺加入合作的社会组织代表

进行现场签约。

“善集北京”公益慈善市集同

步启动，以市集为载体，将慈善文

化展示、公益项目体验、爱心商品

义卖、志愿服务招募等融为一体，

让市民在逛集市的过程中轻松参

与公益。项目计划今年在北京市街

道社区、商业街区、文化场馆等举

办 10场活动，让慈善走进市集、走
进街巷、贴近群众，融入居民日常

生活。

在山西，连日来，第十一个“中

华慈善日”暨第六个“山西慈善周”

主题宣传活动在全省范围内有序

开展。山西围绕“弘扬慈善文化 践

行慈善惠民”主线，持续推进慈善

文化“进机关、进企业、进社区、进

乡村、进家庭”活动，多点布设阵

地、丰富宣传场景，采取沉浸式互

动、热点流量传播等多种方式，推

动慈善宣传走进群众、贴近生活，

营造关心慈善、支持慈善、参与慈

善的浓厚氛围。

值得一提的是，山西省各机关

单位在核心办公区域张贴慈善主

题海报，引导干部职工了解慈善、

投身公益，发挥示范引领作用。同

时，山西充分依托本土文旅资源，

在太原古县城、忻州古城、榆次老

城等重点景区主干道布设公益宣

传海报，把古城深厚的历史底蕴和

慈善理念融合在一起，让游客在游

览途中感受公益温度。在传统宣传

之外，山西积极创新思路，拓宽传

播渠道：如，借助太原歌迷之城演

唱会人流量大、青年受众集中的特

点，在演唱会歌迷广场现场布设拍

照打卡、慈善主题微览，面向观众

广泛传播慈善理念。

在四川，结合第十一个“中华

慈善日”及第八个“天府慈善月”主

题宣传活动，各地、各级慈善组织

依托本土特色，推出了形式丰富、

接地气、有温度的慈善主题活动，

开展慈善文化进机关、进企业、进

乡村、进社区、进家庭活动，培育全

民慈善理念。

其中，成都慈善文化月系列活

动联动全市 23个区（市）县参与，线
上发起“点亮微心愿”公益行动，面

向困境儿童征集 100 个小心愿，一
盏台灯、一套文具、一本课外书，市

民通过手机即可认领帮扶；线下设

置慈善好物展区、爱心打卡点。眉

山则以“一人一祠一城一生”为主

题，在东坡区激情广场开启主场活

动。当地创新打造“慈善+”模式，把
行善融入消费、文旅等生活场景，让

随手做慈善成为新风尚，全市计划

推出 26场分层分类慈善活动，覆盖
市、县、乡镇、社区各个层级。

推动慈善资源下沉基层

记者从天津市民政局了解到，

今年天津“中华慈善日”主题宣传活

动的最大特色，是实现了从“会场活

动”到“全城联动”的升级，慈善影响

力渗透到城市运行的各个场景：夜

晚，海河两岸楼宇、天津之眼摩天轮

等地标建筑同步点亮慈善主题灯

光秀，以夜景传递向善力量；白天时

段，公交主题专车、轨道交通各线路

及站台、铁路天津站候车大厅的屏

幕矩阵，同步滚动播放公益内容，让

市民在出行途中邂逅慈善。

与此同时，活动同步启动两个

重点项目：“社区慈善基金微创投

项目”，以“小额资助+项目化运作”
模式，激发社区公益创意；和平区

“善暖和平 聚力同行”一日捐主题

互动活动，为市民搭建就近参与慈

善的便捷渠道。此外，和平区十大

慈善惠民品牌项目发布，一批扎根

社区的民生项目精准落地。

在广东省第十一个“中华慈善

日”暨广州市“羊城慈善月”主题活

动启动仪式现场，“穗善合伙人”名

单、“羊城慈善月”重点活动安排同

步发布。

据了解，“穗善合伙人”旨在倡

导企业、个人、单位等通过商业模

式创新、资源整合和协作行动，投

入“1%”向善力量，关注解决社会需
求。去年，广汽集团、越秀集团、立

白集团、三七互娱等多家企业成为

首批“穗善合伙人”。今年，“穗善合

伙人”新增 33 家，涵盖建筑、数字
服务、文化产业、制造业等领域。

“羊城慈善月”活动则将多项

敬老护幼服务下沉基层：“珠珠慈

善医疗健康行”将走进花都、海珠

等地社区，开展阿尔茨海默病科

普、专家义诊及免费健康检测；从

化、增城等区组织开展中秋银龄慰

问活动；番禺区启动“禺爱护苗”专

项慈善项目，凝聚社会爱心守护青

少年健康成长。

在贵州，从省级启动仪式到各

地基层，160余场活动，慈善资源正
加速下沉至社区与乡村，有效打通

了服务群众的“最后一公里”。其

中，黔南州民政部门依托“一起捐”

等互联网筹款模式，精准对接基层

需求，推出了“黔南救急难”“黔南

金秋助学”“善行黔南扶老济幼”等

专项慈善项目，通过规范化的线上

募捐与资金监管，为精准帮扶筑牢

了业务基础。

此外，在今年“中华慈善日”及

“贵州慈善周”系列活动期间，贵州

省慈善总会正式发布“善行贵州·

朝夕共陪伴”互联网募捐公益项

目，将在全省易地搬迁社区与乡村

街巷，依托现有阵地常态化开展老

少双向陪伴服务。

不断创新公益参与模式

记者注意到，近年来随着慈善

事业在经济社会发展中发挥的作

用愈加重要，各地也不断加大对慈

善事业支持力度，慈善事业发展呈

现出鲜明的地域特色。

例如，在北京市东城区公益慈

善周期间，东城区集中发布 10个
“首善东城 紫金暖阳”项目。该项

目是东城区在每年“中华慈善日”

发布的惠民实践，至今已形成了涵

盖助老、护幼、帮扶困难群体、社区

慈善组织培育、慈善信托、基金发

展等领域的项目矩阵。在当天的慈

善捐赠环节，东城区慈善协会向 9
家 2025—2026 年度慈善捐赠先进
单位颁发接收捐赠证书，共计 4154
万元慈善资金将投向对口帮扶、慈

善信托、助学助困等 11 个公益慈
善项目。

河北省秦皇岛市今年重点推

进慈善文化“五进”活动，推动慈善

理念走出会场、走进群众，从宣传

口号转化为躬身实践———机关示

范先行，将慈善元素融入党建活

动，不断扩大慈善社会共识；社区

立足城市基层细胞，开展爱心早

餐、健康义诊、心理疏导等便民暖

心服务；企业践行商业向善，探索

助学帮扶、消费捐、一元公益等公

益模式，主动扛起企业社会责任。

在湖南省长沙市，长沙市慈善

总会联合多家单位组织开展了一

系列形式多样、内容丰富的慈善惠

民活动，同时在多个大型商场户外

广告位投放慈善日主题宣传海报。

海报主题重点聚焦新就业群体关

爱、基层群众安全技能培训以及慈

善文化宣传，将慈善文化融入市民

出行场景，以温暖视觉语言传递慈

善精神，营造全城慈善氛围。

在福建省泉州市，9月 5日晚，
“廿五守善 大爱同行—9·5‘中华慈
善日’泉州市慈善总会公益晚会”在

泉州人民会堂举行。会上，一批爱

心企业和爱心人士积极开展捐赠，

现场举牌认捐笔数达 26笔，金额总
计约 4亿元。其中，泉州东海开发有
限公司董事长姚志胜、劲霸集团、源

昌集团分别认捐 1亿元。
……

今年恰逢慈善法颁布实施十

周年。民政部日前发布的关于组织

开展第十一个“中华慈善日”主题

宣传活动的通知要求，引导支持慈

善力量，以特殊困难老年人、困境

儿童、残疾人、就业困难人员等群

体为重点，持续开展慈善帮扶、走

访慰问、爱心陪伴、心理抚慰等慈

善活动。我们看到，公益慈善已逐

步成为社会公众的一种选择和生

活方式，而在各方共同努力下，慈

善资源不断向基层延伸、向群众贴

近，公众参与门槛不断降低，参与

方式愈发多元，“人人公益、全民慈

善”正在成为现实。

数字公益、慈善市集、大额捐赠……

第十一个“中华慈善日”掀起全民参与热潮
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9 月 9 日，阿里巴巴 95 公益
周暨公益宝贝 20 周年大会在杭
州举行。数据显示，20 年来，有近
1000万爱心商家加入公益宝贝计
划，“最少 2 分钱的捐赠”实现近
700亿笔爱心订单，相当于每 1 秒
产生了 111 笔公益宝贝订单，支
持了爸妈食堂、童伴妈妈、无痛分

娩等公益项目，累计受益人次达

6300万。
2006 年，为帮助癌症晚期的

独抚母亲周丽红，淘宝诞生了“公

益宝贝”机制。消费者每购买一个

带“公益宝贝”标识的产品，就和商

家共同捐出 2分钱，开创了国内公
益机制化嵌入商业交易的先河。

大会现场，壹基金创始人、演

员李连杰谈起他创立壹基金的初

衷：“当年，我亲身经历了印度洋

海啸，生死一念之间我明白了一

件事———人在生死面前，一辈子

攒下的名声、票房、掌声，一样都

带不走。真正留得下来的，是你为

别人做过什么。”

三年后，他发起壹基金，希望

通过“每人每月一块钱”，让公益成

为普通人都可以参与的事情。在

李连杰看来，壹基金的一块钱与

淘宝公益宝贝的两分钱背后其实

是同一种逻辑：公益不是少数人的

壮举，而可以成为普通人的日常。

2012 年，壹基金“壹乐园”成
为较早加入公益宝贝的项目之

一。此后，超过 420万商家通过公
益宝贝向壹基金十多个项目提供

持续的支持。李连杰在现场说道，

“每个人在人生这场戏中，都可以

选择做好人、对得起良心。我特别

感谢阿里巴巴公益宝贝搭建了一

个公信力很强的平台，2 分钱经
过 20 年近 700 亿次的传递，真的
帮到了社会。”

公益宝贝支持项目“绿色江

河”志愿者、演员胡歌在线上带来

了对公益宝贝 20 周年的祝福：
“公益宝贝始于冰川滴水，善于不

择细流，成于不舍昼夜，终于蔚为

壮观。”

不过站在 20 周年的节点上，
公益宝贝也在思考一个新的问

题：时代在变、公益在变，下一个

10 年做点什么？
据介绍，从 2006 年诞生算

起，公益宝贝的第一个十年主要

瞄准公益的可及性，即“有没有”：

通过把公益嵌入互联网交易，为

商家、消费者提供便捷的公益参

与渠道，解决了如何在线做公益

的问题。公益宝贝的第二个十年，

瞄准的是公益供给宽度，即“够不

够”：闪购、1688、闲鱼等紧跟淘宝
加入公益宝贝，同时吸引了更多

社会组织，从助残到乡村振兴，从

环保到应急救灾，充分关注社会

公益议题。

“下一个十年，公益的需求与

解法都在变，公益宝贝需要解决

‘好不好’的命题。”大会上，阿里

巴巴平台公益负责人章霁宣布，

会继续依托阿里巴巴广泛的商家

生态，加上阿里的 AI 科技能力和
社会组织的专业能力，用新的技

术方法化解老的公益命题，并及

时应对新的公益时代需求，形成

新的公益解决方案。

阿里巴巴公益基金会理事长

孙利军表示，“公益宝贝让阿里的

公益底色多了重要一笔。公益从

几个人的热心变成一群人的行

动，再慢慢变成很多业务的自觉。

我们的公益文化蓬勃发展，阿里

人把情怀刻进了自己的基因。”

据悉，今年公益宝贝 20 周年
大会适逢阿里巴巴成立 27 周年。
27 年间，公益宝贝不仅成为互联
网交易捐的起点，也是阿里巴巴

系统性思考公益的重要起点，影

响了阿里巴巴公益文化的壮大。

这些年来，阿里诞生了诸多“长期

主义”公益项目，如找回 5137 个
孩子的团圆系统、种下 7 亿棵树
的蚂蚁森林，与公益宝贝一样成

为阿里人公益情怀的见证。

作为阿里巴巴 95 公益周暨
公益宝贝 20 周年大会重要一环，
9月 9 日晚，贵州雷山姑妈篮球队
与阿里巴巴女篮队在阿里西溪园

区打了一场友谊赛，共同推广“姑

妈篮球”。与标准篮球不同，姑妈

篮球的规则是，走步不算违规，可

以抱 着球 满场 跑，随 时 能 换

人———主打“大家都能上场”。邀

请贵州姑妈们来杭州打球的，是

阿里巴巴派驻雷山的乡村振兴特

派员檀立龙。把村寨里的快乐篮

球推广到更多地方，是他一直想

推动的事。

2025 年，阿里公益联合姚基
金、蔡崇信公益基金会，在雷山支

持举办姑妈篮球公益邀请赛，来

自全国四省的乡村苗族妇女代表

队参赛。今年，“村村杯”姑妈篮球

联赛在雷山全县 9 个乡镇铺开，
近 400 名农村苗族妇女参与。文
化旅游周还推出了“跟着姑妈游

雷山”线路，把赛事和山水风光、

非遗民俗串联起来，吸引游客。

“姑妈篮球”逐步成为当地一张颇

具代表性的名片，也吸引更多人

关注乡村女性，关注乡村发展。

事实上，乡村女性成长一直

是阿里公益关注的领域。过去几

年，阿里在雷山已陆续落地“天才

妈妈绣娘计划”、香橙妈妈创业赋

能、乡村代言人培训、“加油木兰”

女性保障等项目，帮助乡村女性

提升就业技能，助力增收致富。当

天，阿里公益联合中国妇女发展

基金会启动“村寨里的她”公益计

划，支持乡村女性开展广场舞、健

身操等体育运动，希望每一位女

性在日常忙碌之外还能拥有自己

的热爱。

阿里巴巴“公益宝贝”20周年：
以“2分钱”实现 6300万人次受益

为深入落实《民政部办公厅关

于组织开展第十一个“中华慈善

日”主题宣传活动的通知》相关工

作部署，中华少年儿童慈善救助基

金会（以下简称“中华儿慈会”）日

前举办“中华慈善日·益起呵护未

来”主题公益活动。本次活动以线

上线下相结合的形式开展，旨在传

播慈善理念、弘扬慈善文化，面向

社会爱心人士与亲子家庭普及慈

善知识，呼吁大家共同关注困境儿

童成长，汇聚多方社会力量，传递

温情善意。

活动在北京市丰台区劳动技

术教育中心孩子们带来的精彩节

目《冲天炮》中正式拉开帷幕。中华

儿慈会理事长陈埙吹现场参与本

次公益跑团活动。北京市丰台区教

育委员会、北京市莲花池公园管理

处相关负责人出席活动。

中华儿慈会秘书长薛秋霁在致

辞中表示，今年“中华慈善日”的主

题为“弘扬慈善文化，践行慈善惠

民”。“我们将慈善课堂带进公园、走

近家庭与孩子身边，就是希望打破

距离感，让慈善不再遥远、不再抽

象，让崇德向善成为人人可学、人人

可为的生活方式。本次活动以‘益起

呵护未来’为主题，希望通过轻松活

泼的沉浸式公益体验，让慈善的种

子在小朋友心中扎根、生长，让善意

在亲子陪伴中传递延续。”

丰台区教委四级调研员樊凌

指出，推动慈善文化进家庭、进校

园，与立德树人的根本任务高度契

合。慈善教育是一堂生动的德育实

践课，能够引导青少年知善、向善、

行善，助力培养德智体美劳全面发

展的时代新人。

莲花池公园管理处主任张一

杨谈道，让承载着历史记忆的公共

空间赋能公益，让公园成为传递善

意的公益课堂，是公园践行公共服

务的使命与担当。

活动特别邀请不同领域代表

分享暖心故事。河北省人民政府研

究室宏观处副处长何江，北京高博

博仁医院门诊内科医生、丰台区健

康素养推广员吴思洁，M23拳击俱
乐部北京区域运营负责人郭梦，分

别从政策倡导、医疗救助、社会服

务的维度，讲述了各自守护儿童成

长的实践经历与思考感悟。现场嘉

宾共同发出倡议，呼吁更多机构、

志愿者、爱心人士参与儿童公益事

业，织密筑牢困境儿童的关爱保护

网络。

怡海小学合唱团登台演绎歌

曲《把未来点亮》，伴随着悠扬动听

的旋律响起，现场亲子家庭齐声跟

唱，将整场活动氛围推向高潮。

在 M23 拳击俱乐部教练的带
领下，现场参与者完成集体热身，

五组亲子家庭沿着公园步道携手

出发。沿途设置的公益打卡点把慈

善小知识融入自然漫步之中，让家

长和孩子在运动、陪伴里体会善行

的意义。

健步走环节结束后，公益画作

展示、慈善知识问答闯关、创意手

工互动等趣味体验项目同步开展。

活动以寓教于乐的沉浸式体验形

式，让大小朋友们在动手、思考、协

作中走近慈善、理解公益。

本次活动实现线上线下联动。

除莲花池公园主会场之外，中华儿

慈会还联合中华儿慈会爱健康专

项基金、中华儿慈会小爱也温暖专

项基金，面向全国招募近 200 名跑
友，开展线上“破风善行”打卡活

动。各地的参与者通过运动打卡助

力公益，拓展了活动的覆盖面与影

响力。

本次活动得到了多家合作单位

支持。中国银行北京西翠路支行、北

京林业有害生物防控协会、民政职

业大学、首都经济贸易大学志愿者

团队，为活动的现场秩序维护、物资

保障、互动引导提供了坚实支撑，以

实际行动诠释了志愿精神。

慈善不在远方，善举不分大

小。本次活动将慈善教育融入公园

场景、融入亲子时光，以轻盈温暖

的方式播撒向善的种子。未来，中

华儿慈会将持续搭建多元公益参

与平台，汇聚各界爱心，守护孩子

们向阳成长。 渊武胜男冤

2026中华儿慈会“中华慈善日·益起呵护未来”
主题公益活动在京举行

我们看到，公益慈善已逐
步成为社会公众的一

种选择和生活方式，而在各方共
同努力下，慈善资源不断向基层
延伸、向群众贴近，社会公众参
与门槛不断降低，慈善的温度触
手可及。

“

贵州铜仁开展第十一个野中华慈善日冶主题宣传活动
渊图片来源院铜仁市民政局冤

中华儿慈会举办野中华慈善日窑益起呵护未来冶主题公益活动


